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各分野で活躍するみなさん推薦

とっておきの、とやまデザイン30
 

デザイン講習会

新しい売り方を探す
講師　長山 智美　小川 滝平

デザインと経営を考える会

クール・ジャパン戦略で、
経済成長を目指す。
講師　三原 龍太郎

デザインへの意識が、
日本の企業を変えていく。
講師　内藤 廣

商品開発研究会

デザイントレンド速報

ミラノサローネ 2012
講師　桐山 登士樹

富山のものづくりとその発信
講師　澄川 伸一　林口 砂里

企業視察バスツアー
㈱イスルギ、上出長右衛門窯、㈶石川県デザインセンター

デザイントレンド速報

メゾン・エ・オブジェ 2013
講師　桐山 登士樹

ナイトフォーラム

空間、モノの質を高める
サウンドデザイン
ゲスト　畑中 正人

富山プロダクツ

優れた富山ブランドを全国へ発信！

TOYAMAデザインセレクト2012・ネット販売報告

2012 年度事業報告
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PROFILE

アイアンオー㈱勤務。1984年富山県生まれ。2011年TOYAMA 
ADC賞受賞。広告制作の他、グループ展への参加や企画展の運営を
重ね、今年二人展を開催。

シャボン玉のようであり、宇宙のようでもある不

思議な世界。何気ない日常の道具も、ちょっとし

た遊び心で、新しい発見につながる。そんな楽し

さを、デザインで追求していけたらと思います。

COVER

グラフィックデザイナー

北村 隆 Ta k a s h i K i t a m u r a

商 品 開 発
事 例 紹 介

昨年11月から販売がスタートしたusuiworks株

式会社の「chii（チイ）」シリーズは、小さな木片で空間

の隙間を彩る家具・生活用品の新ブランド。これま

で建築の構造材や内装、家具などによく使われてき

たOSBを使っているのが特徴だ。小さな木片を材

料にしたOSBは、合板や集成材よりも木材の利用

率が高く、家具用材として使えない小径木や曲がっ

ている木材も材料にできるため、現代の環境に配慮

した素材だと言う。

現在、プランター、ベンチ、椅子、デスク、デスクハン

モック、ゴミ箱など9アイテムを、白とグリーンの2色

で販売中。いずれの商品もOSBの木片の白木の素材

感を活かしたままウレタン塗装が施されていて、特に

プランターが人気となっている。プランターは3号サ

イズで1,575円（税込）という手頃な価格設定だ。

また、「隙間を彩る」というコンセプト通り、テーブ

ルは最も小さいサイズで天板が60センチ角という

コンパクトさ。これまであまりなかった規格で、都

会暮らしの住空間をより豊かにしてくれるような、

都会暮らしの空間を、より豊かに楽しく。

楽しさに満ちたラインナップだ。

人気のプランターについては、すでに東京都内の

フラワーショップでの取扱いがスタート。また、全

アイテムは、デザインを担当した小林幹也さんの

ショップ「タイヨウのした」や、webでも販売中だ。

ベンチやテーブルについても、家具店などでの取り

扱いが始まっている。

chiiは今年度の「富山プロダクツ」にも選定されて

いるが、元々は黒やメッキ仕上げのアイテムもあっ

た。しかし、色数が多く、ある程度絞った方がいいと

言う富山プロダクツ選定委員のアドバイスもあり、

白と緑に統一され、製品化されている。

usuiworksは本社・工場を富山市に置き、ゼネコンや

工務店、内装会社などを得意先とし、特注家具を中心

に事業展開をはかってきた。今回は新たな自社ブラ

ンド開発に取り組むため、当デザインセンターのデ

ザイナー紹介支援事業で、小林幹也さんとのコラボ

が実現したもの。今後は、さらなる販売とPRに向け

て、本格的に始動していきたいと碓井社長は語る。

usuiworks㈱×小林幹也

usuiworks株式会社
富山市下赤江町1-6-9

TEL076-432-6969　FAX076-442-1752
http://www.usuiworks.co.jp
http://www.dhub.jp

これまでに富山県内企業のデザイン・商品開発などにおいて、

数多くのものづくりを支援してきた富山県総合デザインセンター。

今回は、昨年商品化され、販売がスタートした、usuiworksの「chii」と、

ナガエの「collinette」の事例をご紹介します。

chii

01

株式会社ナガエのブランド「naft」で昨年9月から

発売されている「collinette（コリネット）」は、デザイ

ンウエーブ開催委員会主催の富山プロダクトデザ

インコンペ2011で、グランプリを受賞した松山

祥樹さんの作品を商品化したもの。多くのメディ

アに取り上げられ、販売先も東急ハンズ、恵比寿三

越、SEMPREなど、大手百貨店やインテリア・雑貨

ショップへと広がる。3月にはTVで取り上げられ、

生産が追いつかない状況だ。

collinetteは、アルミのひんやりとした感触とやわ

らかなフォルムが特徴のつぼ押しで、体のあらゆる

つぼを気持ちよくマッサージできる。これまでにな

いデザイン性の高い健康器具として、また、インテ

リア雑貨としてもお洒落な存在感がポイントだ。

販売にあたっては、単品のほか、坂本龍一氏が発起

人の森林保全団体、モア・ツリーズの間伐材を使っ

たマッサージオイルとのセット販売もある。専用

のポーチ付で、単体価格は1,995円（税込）。マッ

サージオイルとのセット価格は3,150円（税込）

と手頃な価格で、オイルとのセットは贈り物とし

ても人気がある。

商品化にあたっては、より手に馴染む、持ち易いカ

タチにするため、当デザインセンターとデザイナー

の松山さんが、何度もモックアップを作り、細部ま

で検討を重ねた。素材についても、ナガエでは、さま

ざまなアルミを検討。同社の長年のアルミダイカス

ト技術を活かし、変色がしにくく光沢のでやすい素

材が選ばれ、商品化されている。

「ロングライフデザインを目指すnaftブランドの

定番としてだけでなく、世の中の定番になってほし

い」と語る広報担当の香川愛さん。同社デザイナー

の今岡正和さんも「今後は、企業のノベルティや

シーズンギフト商品も企画開発し、販売を強化して

いきたい」と話す。従来、インテリア用品中心だった

naftブランドだが、collinetteによってファッショ

ン、ビューティ、バラエティ雑貨などの新分野への

進出に成功。naftブランドの牽引役としても、素材

を含めた、あたらしい展開に、さらに期待が高まる。

株式会社ナガエ
高岡市荒屋敷278

TEL0766-31-2797　FAX0766-31-6777
http://www.nagae.co.jp

つぼ押しで、naftブランドが新分野へ進出。

㈱ナガエ×松山祥樹collinette
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